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A Prefeitura Municipal de Jaguaruna.
[Imo. Sr. Remi Firmino Guedes.
Presidente da Comissao de Licitagdo.

Ref.: Edital de Concorréncia Publica n° 01/2018

A empresa OMEGA COMUNICAGAO LTDA-EPP, pessoa juridica de direito privado, estabe-
lecida na cidade de Imbituba, na Av. Dr. Jodo Rimsa, 400 — Sala 1 — Centro, inscrita no CNPJ sob o
n° 10.761.785/0001-79, neste ato representada por seu socio-administrador, senhor JOAOQ BATISTA
FREITAS DOMINGOS, brasileiro, casado, inscrito no CPF sob o n° 455.225.619-04, vem respeitosa-
mente a presenga de Vossas Senhorias, apresentar tempestivamente o presente

RECURSO DE CONTRARRAZOES

Em face dos recursos administrativos protocolados pela licitantes BLUE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA e ALVO GLOBAL PUBLICIDADE E PROPAGANDA, os quais ratificam a necessi-
dade de cumprimento das exigéncias ao edital de licitagao.

DA SINTESE DOS FATOS

As empresas BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA e ALVO GLOBAL PUBLICIDADE E
PROPAGANDA redigiram recursos administrativos requerendo a desclassificagdo de empresas
participantes do certame. A BLUE PROPAGANDA requereu apenas a desclassificagao da empresa
ARILTON AMADOR, enquanto a ALVO GLOBAL requereu a desclassificagdo da ARILTON
AMADOR PROPAGANDA e também da BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Ambos os recursos estio recheados de razdes que, de fato, fundamentam a necessidade de
desclassificacido dessas empresas. A fim de corroborar com as alegagdes e contribuir com a lisura
neste processso licitatério, reafirmando aquilo que ja protocolamos em nosso recurso administrativo
de razdes, estamos lancando estas contrarrazdes, novamente comprovando as falhas cometidas
pelas empresas ARILTON AMADOR PROPAGANDA, BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA e
ALVO GLOBAL PUBLICIDADE E PROPAGANDA. Todas essas trés licitantes desrespeitaram o
edital de licitacdo e devem, necessariamente, serem desclassificadas do certame. Os proprios itens
do edital e artigos citados nos recursos da BLUE PROPAGANDA e da ALVO GLOBAL PROPA-
GANDA comprovam que ambas as empresas, juntamente com a ARILTON AMADOR, devem ser
desclassificadas do processo. Por sua vez, a OMEGA COMUNICAGAO, que detém a mais amplae | (|
abrangente proposta apresentada ao municipio de JAGUARUNA, ¢ também a unica licitante que A
nao teve nenhuma alegacgéo recursal contra a sua proposta. E a Unica que cumpriu o edital a risca. | |
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DA TEMPESTIVIDADE

A OMEGA COMUNICAGAO LTDA-EPP foi intimada, pela Prefeitura Municipal de Jaguaruna,
sobre a interposicdo dos recursos administrativos das empresas BLUE PUBLICIDADE E PROPA-
GANDA e ALVO GLOBAL PUBLICIDADE E PROPAGANDA, no dia 29 de maio de 2018. Assim,
com base no art. 109 da Lei 8.666/93, que prevé prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a interposicao de
recursos de razéo e contrarrazdo, a empresa OMEGA COMUNICAGCAO LTDA-EPP vem apresentar
no dia 05 de junho de 2018, TEMPESTIVAMENTE, o seu RECURSO DE CONTRARRAZOES.

DO COMPROMISSO COM A VERDADE

Antes de darmos prosseguimento nas contrarrazdes recursais, a empresa OMEGA COMUNI-
CAGCAO reafirma o seu compromisso com a verdade e com as leis editalicias neste procedimento
licitatorio. Assim foi na elaboracéo de toda a sua proposta, completamente de acordo com o edital,
com a Lei, com as normas da atividade publicitaria, e ainda com o termo de esclarecimento publica-
dos pela Prefeitura de Jaguaruna. Assim também se deu na elaboragao do recurso administrativo
protocolado no dia 25 de maio de 2018, no qual a OMEGA COMUNICAGAOQ, com argumentos
solidos e responsaveis, embasados no edital e na lei, requerou as inevitaveis desclassificagdes das
empresas ARILTON AMADOR, BLUE PROPAGANDA e ALVO GLOBAL PROPAGANDA.

No decorrer deste certame, a OMEGA COMUNICAGAO LTDA-EPP vem demonstrando,
desde o principio, total conhecimento das normas e das leis que regem o procedimento. A apresen-
tacao da OMEGA COMUNICAGAO ¢ exemplar e correta. E, por ser dessa forma, como sempre
fazemos, € que estamos protocolando este novo recurso, desta vez em carater de contrarrazdes, a
fim de reafirmar a qualidade de nossa proposta e a necessidade de desclassificacao das 3 (trés)
outras licitantes.

1. DAS ALEGAGOES DA BLUE PROPAGANDA

1.1. DAS RAZOES APRESENTADAS PARA DESCLASSIFICACAO DA EMPRESA ARIL-
TON AMADOR PROPAGANDA

A BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA apresentou um recurso administrativo repleto de
alegacdes acerca da proposta da ARILTON AMADOR. O recurso da BLUE PUBLICIDADE E PRO-
PAGANDA n3o deixa de ser verdadeiro, visto que a necessidade de desclassificacdo da ARILTON
AMADOR ja pode ser considerada um fato consumado, diante de tantas afrontas editalicias cometi-
das pela licitante ARILTON AMADOR PROPAGANDA. 7&)’

\
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Mas o que chama a atencéo é que a BLUE PROPAGANDA, ao requerer veementemente a
desclassificacdo da ARILTON AMADOR, acaba ratificando que os descumprimentos ao edital co-
metidos por ela propria, a BLUE, tembém devem ser punidos com desclassificacao. Vejamos:

A BLUE PROPAGANDA afirma (corretamente) que a empresa ARILTON AMADOR deixou
de apresentar custos de criagdo em sua proposta. E isto que diz a BLUE em seu recurso:

d. DA AUSENCIA DOS CUSTCS DE CRIACAQ
- AFRONTAZ AC EDITAL -~ PROPOSTA MAIS
VANTAJOSA - VIOLACAO AQ PRINCIPIO DA

ISONOMIA
= e eTic ] 1 [ 3 1

custos de criacdo, além ds fronta:r . Tdital,
rraduz~-se em nitide vantaygen R Opo!
demais participant

erba pa produga
= avantajando=-se sobre og demalc

cresentadeog, regquir = ' pela V»-I-w;? > do Item
6 do Anexo 2 (Briefingj DESCLASSIFICACAO da

empresa ARILTON AMADOR PROPAGANDA

Isso tudo que a BLUE PROPAGANDA afirmou é verdade, mas tambéem serve para a propria
BLUE PROPAGANDA ser declassificada. Assim como afirmamos no recurso administrativo protoco-
lado no dia 25 de maio de 2018, fazemos questao de recolocar agora, para comprovar que a BLUE
PROPAGANDA descumpriu o edital de licitagéo e deve ser desclassificada pelo mesmo motivo que
a empresa ARILTON AMADOR: ocultou custos de criagdo em sua proposta.

A BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DEIXOU DE APRESENTAR O CUSTO DE
CRIAGAO PARA O SLOGAN UTILIZADO EM TODAS AS SUAS PECAS DA CAMPANHA.

A BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA DEIXOU DE APRESENTAR O CUSTO DE
CRIAGAO DE UM DOS BANNERS DE INTERNET QUE COMPUNHAM A CAMPANHA. FOI APRE-
SENTADO APENAS UM CUSTO, MAS A EMPRESA PROPOS DUAS PEGCAS EM SUA PROPOS-

TA.
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Ora, a auséncia dos custos de criacdo, como bem alegou a BLUE PUBLICIDADE E PROPA-
GANDA em seu recurso, & sim fator determinante para desclassificacdo de uma empresa. Dessa
forma, tanto a ARILTON AMADOR quanto a BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, ambas as
empresas devem ser desclassificadas do certame, por ndo apresentarem todos os custos da cam-

panha, conforme exigéncia do edital de licitagao.

Em outro ponto de seu recurso administrativo, a BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA cita
um outro deslize da ARILTON AMADOR, que apresentou apenas um RELATO DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO e nao teve a nota descontada pela Subcomissdo Técnica. Essa
¢ outra verdade proferida pela BLUE em seu recurso, mas chama a atengéo neste pedido que a
BLUE PUBLICIDADE simplesmente oculta a falha mais grave da ARILTON AMADOR no envelope
C: a apresentacéo de mais de uma campanha entre as pec¢as do Repertério (Nivel dos Trabalhos).

E todos sabemos o porque da BLUE ter ocultado esta desobediéncia da ARILTON AMADOR.
Exatamente porque a propria BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA também descumpriu a
exigéncia do edital para o quesito REPERTORIO e, por este motivo, fizeram de conta, no recurso
administrativo, que a ARILTON AMADOR néo errou neste quesito.

Afalha é tao grotesca que, além de ja ter constado na Ata do dia 12 de abril de 2018, tambem
foi alegada pelas empresas OMEGA COMUNICAGAO e ALVO GLOBAL PROPAGANDA em seus

recursos administrativos.

O fato é que, no ENVELOPE C, as empresas ARILTON AMADOR PROPAGANDA e BLUE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA apresentaram, em afronta clara ao edital de licitagdo, mais de

uma campanha entre as pegas do repertorio.

Enquanto a ARILTON AMADOR apresentou pegas de 4 (QUATRO) CAMPANHAS DIFE-
RENTES, a BLUE PROPAGANDA apresentou pegas de 8 (OITO) CAMPANHAS DIFERENTES.

E aqui fazemos coro ao que diz a BLUE PROPAGANDA em seu recurso:

Ltal i
traduz-se em nlitida vant Jen A DIroponence sgnre

gdelldils partticlipanies,

Ao apresentar mais de UMA campanha no Repertério (Nivel dos Trabalhos), ARILTON
AMADOR e BLUE PROPAGANDA, além de descumprirem ao edital, criaram um enorme dese-
quilibrio no julgamento do Envelope C. )& 4

/ \
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E o mais grave € que essa regra do edital ainda foi confirmada antes da abertura dos enve-

lopes, em termo de esclarecimento publicado no site da Prefeitura de Jaguaruna:

2) O edital é clarc quando solicita DMA camparha. Cu seja, & agéncila deve
acresentar as pecas gue compde sssz campanta
Atenclcsamente,

Prefeitura Municipal de Jaguaruna-SC
Setor de L1c1ta¢ao

Jaguar:nas/sC - CEP: 88.,715-00C

Assim sendo, por terem descumprido o item 3 do Anexo IV do edital de licitagéo, as empresas
ARILTON AMADOR PROPAGANDA e BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA deverao ser des-

classificadas do certame.

E como a propria BLUE PROPAGANDA afirma em seu recurso administrativo:

| A

RINCIPIO DA

s, cabe ressaltar & ne la do P
VINCULAng AO INSTRUMENTO CONVOCATORIC,
= gue rincula na nE
sdministracado. kE
& 8.6060/93:

A . a
observancia ac¢ principio consuitucional da
isonomia.

&/

; ! i da vinculacao ao
instrumentoc convocatoério, !

Yok

Artz. 41. A Administracac nac pode

descumprir as normas e condigdées do edital,
ao qual se acha estritamente vinculada.
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Ou seja, a BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA tem raz&o em tudo o que afirma contra a
proposta da ARILTON AMADOR. A ARILTON AMADOR PROPAGANDA deve mesmo ser desclassi-
ficada do certame. O que a BLUE PROPAGANDA nao pode é requerer que a regra valha apenas
para os outros e ndo para si. Dessa forma, a BLUE PROPAGANDA, na mesma baila em que pede
a desclassificacdo da ARILTON AMADOR, também devera ser desclassificada do certame.

1.2. DO PEDIDO DE INVERSAO DE NOTAS DA BLUE PROPAGANDA

Uma outra situacao citada pela BLUE PROPAGANDA em seu recurso € quanto a falta de
embasamento e justificativas no estabelecimento de notas por parte da Subcomissao Tecnica.
Nesse ponto, como também citamos no recurso da OMEGA COMUNICAGAO, fica claro e evidente
que a Subcomissdo Técnica nédo destinou a devida atengéo a todas as propostas, visto que a empre-
sa melhor avaliada - ARILTON AMADOR - apresentou erros crassos em todos os seus envelopes,
todos inobservados pelos membros julgadores do processo licitatorio.

O que nao se pode admitir &€ que a BLUE PROPAGANDA peca a inversao de notas (trocar
as notas da BLUE pelas notas da ARILTON AMADOR), sob a alegacédo de que sua proposta €
melhor do que a da ARILTON AMADOR. Para tanto, a BLUE PROPAGANDA apresentou um quadro
comparativo entre as propostas. Vejamos:

; BLUE PROPAGANDA * ARILTON AMADOR

alter l1al (35

A alegacdo da BLUE PROPAGANDA ¢ a de que sua proposta & melhor do que a da ARIL-
TON AMADOR porque utilizou mais veiculos de midia do que a ARILTON AMADOR, e que por isso
as nostas estariam invertidas:
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Mas, e se resolvessemos fazer o mesmo quadro comparativo incluindo a proposta da
OMEGA COMUNICAGAO? Como ja citamos no recurso administrativo protocolado no dia 25 de
maio de 2018, nenhuma outra licitante utilizou mais midias e veiculos do que a OMEGA COMUNI-
CACADO, e a avaliagdo da OMEGA, espantosamente, foi a mais baixa no quesito Estratégia de Midia

e N3o Midia nas notas de todos os julgadores. Vamos ao quadro comparativo:

BLUE PROPAGANDA ARILTON AMADOR OMEGA COMUNICAGAO

2 EMISSORAS DE TV 1 EMISSORADE TV 4 EMISSORAS DE TV

3 EMISSORAS DE RADIO 1 EMISSORA DE RADIO 11 EMISSORAS DE RADIO

2 JORNAIS 1 JORNAL 5 JORNAIS

Percebem a diferenca entre as propostas? E nitido onde esta a injustica. A melhor distri-
buigdo dos recursos de midia, alcangando o municipio de Jaguaruna e o estado de Santa Catarina,
como requer o briefing do edital, indiscutivelmente, € a da OMEGA COMUNICAGAO. A quantidade
de veiculos utilizados pela OMEGA COMUNICAGAO ¢ maior até do que a soma das propostas da
BLUE PROPAGANDA e da ARILTON AMADOR:

BLUE PROPAGANDA + ARILTON AMADOR OMEGA COMUNICAGAO
3 EMISSORAS DE TV 4 EMISSORAS DE TV
4 EMISSORAS DE RADIO 11 EMISSORAS DE RADIO
3 JORNAIS 5 JORNAIS

Portanto, ndo ha que se falar em inversdo de notas entre as propostas da BLUE PROPA-
GANDA e da ARILTON AMADOR, visto que a empresa que, comprovadamente, foi a maior prejudi-
cada no julgamento da Subcomissao Técnica foi a OMEGA. A proposta da OMEGA é amplamente a
mais detalhada e abrangente, alcangando com eficiéncia ao objetivo almejado no briefing do edital
de licitacdo. Mesmo fazendo também a comparacao entre a OMEGA e a outra proposta que restou,
da ALVO GLOBAL, ainda assim o prevalecimento da OMEGA COMUNICAGAO permanece:

ALVO GLOBAL OMEGA COMUNICAGAO

1 EMISSORA DE TV 4 EMISSORAS DE TV

5 EMISSORAS DE RADIO | 11 EMISSORAS DE RADIO N

2 JORNAIS 5 JORNAIS 4\ \
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Infelizmente nada disso foi considerado pela Subcomissdo Técnica, o que teria evitado a

necessidade de tantos recursos administrativos neste processo licitatorio.

2.

DAS ALEGAGCOES DA ALVO GLOBAL

2.1. DAS RAZOES APRESENTADAS PARA DESCLASSIFICAGAO DAS EMPRESAS ARIL-
TON AMADOR PROPAGANDA E BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A ALVO GLOBAL PROPAGANDA apresenta uma argumentagdo embasada no edital e na
lei, justificando o porque do merecimento das desclassificagées das empresas ARILTON AMADOR
PROPAGANDA e BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA. O recurso da ALVO GLOBAL ¢ preciso,
valorizando a importancia do cumprimento ao edital de licitagéo.

S6 que a ironia é que boa parte daquilo que a ALVO GLOBAL afirmou em seu recurso
também serve para desclassificar a propria ALVO GLOBAL. Vejamos:

Na pagina 5 de sua proposta, como afirmamos no recurso protocolado no dia 25/05/2018, a
ALVO GLOBAL descumpriu & exigéncia para margens de 2,5 centimetros nas laterais das paginas.
E tal exigéncia para apresentacéo das margens 2,5 centimetros consta no item 6.4.2 do Anexo IV do
edital de licitagao.

E, em seu recurso, a ALVO GLOBAL afirma isto sobre o cumprimento das regras do edital:

Ao instituir limites, TAMANHO DO CORPO. o NUMERO MAXIMO DE LINHAS e
_LAUDAS, ESPACAMENTO DE PARAGRAFOS. NUMERO DE PECAS. IMPOSSIBILIDADE DE
PREVIA IDENTIFICACAC. entre outros. para as empresas licitantes apresentarem seu Plano de
Comunicagao Publicitaria. o instrumento convocatorio fixou importante regra balizadora da
disputa, condi¢do sine qua non para a manutengdo do carater competitivo do certame. =
evidente pois. que a aplicacac objetiva das regras convocatorias sao determinantes para a
correta aplicagcao do principio da iIsonomia ao certame

Numa licitacdo realizada sob os moldes tradicionais, falta de aposigao de assinatura, 0
tipo do envelope. ou o nimero de pecas de uma campanha, poderia ser considerado aspecto
meramente formal e ser relevado pela Administragao. Sem embargo, 0 mesmo raciocinio nao se
faz a licitacao para servicos de publicidade, a vista da nova sistematica da nova Lei 12.232/2010,
que estabeleceu que os critérios de avaliagéo devem ser ESTRITAMENTE objetivos. sob pena
de se estar desvirtuando o objetivo especifico desta legislagdo peculiar que veio disciplinar o
procedimento licitatorio para servigos publicitarios realizados por agéncias de propaganda. jé(\
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Ora, a propria ALVO GLOBAL confirma e esclarece que nesta modalidade de licitacao,
regida pela Lei n® 12.232/2010, o descumprimento de itens basicos do edital ndo pode ser conside-
rado uma mera formalidade, sendo necessaria a desclassificacdo da licitante desobediente.

Completa assim a ALVO GLOBAL.:

O edital licitatorio vincula a Administracao Publica. tendo o dever de assegurar O
lqualitario tratamento entre os licitantes. Quem deixar de cumprir as exigéncias editalicias deve
ser desclassificadc, pois estara afrontando ao principio da vinculagdo ao instrumento
convocatorio. bem como aos demais principios prescritos no artigo 3° da Lei 8.666/93:

"Art 3° - A lictacdo destina-se a garantir a observancia do principio
constitucional da isonomia e a selecionar a proposta mais vantajosa para a
Administracac e sera processada e julgada em estrita conformidade com o0s
principios basicos da legaldade da impessoalidade. da moralidade da
\qualdade ca publicidade da probidade administrativa. da vinculacao ao
instrumento convocatorio  do_julgamento objetive © dos que Ihes
correlatos (grifade;

Concordamos totalmente com as afirmacdes da ALVO GLOBAL, mas reafirmamos aqui que,
por ter descumprido as margens estabelecidas pelo edital de licitacao, a propria ALVO GLOBAL
devera ser desclassificada do certame.

Além disso, a ALVO GLOBAL descumpriu uma série de outros itens do edital de licitagcao:

« AALVO GLOBAL DEIXOU DE APRESENTAR O CUSTO DE CRIACAO DO SLOGAN UTI-
LIZADO EM TODAS AS PECAS;

+AALVO GLOBAL APRESENTOU UM ROTEIRO DE SPOT COM ENREDO EM SUA IDEIA
CRIATIVA, MAS INSERIU A COTACAO COMO SE A CRIACAO FOSSE DE UM SIMPLES COMU-
NICADO (QUE E MAIS BARATO, OU SEJA, OFERTANDO VANTAGEM NAO PREVISTA);

« A ALVO GLOBAL DETALHOU A EXIBICAO DE 25 (VINTE E CINCO) OUTDOORS EM
SUA ESTRATEGIA DE MIDIA, MAS INSERIU A COTACAO PARA PRODUZIR E VEICULAR
APENAS 20 (VINTE) UNIDADES. 5 (CINCO) OUTDOORS TIVERAM OS CUSTOS OCULTADOS;

« A ALVO GLOBAL NAO OBEDECEU A EXIGENCIA DO BRIEFING PARA UTILIZACAO
DOS MEIOS E VEICULOS NA REGIAO DE JAGUARUNA. UTILIZOU O MEIO TELEVISAO PARA
UMA PRACA QUE NAO TEM ALCANCE NA CIDADE DE JAGUARUNA;

+ AALVO GLOBAL NAO DETALHOU TODAS AS PRACAS DE VEICULACAO DOS MEIOS
UTILIZADOS PARA A CAMPANHA. ALGUMAS RADIOS FORAM APENAS CITADAS, MAS SEM
INFORMAR DE QUAIS CIDADES SAO. M'
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Diante de tantos erros claros da ALVO GLOBAL, também fazemos coro ao que a propria
ALVO GLOBAL PROPAGANDA afirma em seu recurso:

A Lei 12.232/2010 é taxativa, em seu artigo 11. § 4° inciso Ill, ao prescrever a
iremediavel desclassificagdo das propostas que desatenderem as exigéncias estabelecidas no
instrumento convocatorio:

“Art. 11. Os involucros com as propostas técnicas e de pregos serao
entregues a comissao permanente ou especial na data, local e horano
determinados no instrumento convocatorio.

§4° O procedimento e o julgamento da licitagdo obedecerao ao

sequinte procedimento

Il - analise individualizada e julgamento do plano de comunicagao
publicitaria.  desclassificando-se _as _que desatenderem _as
exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio,

observado o disposto no inciso XIV do art. 6° desta Lei;".(Grifado)

Niao ha liberdade para desprezar falhas

E exatamente isto que queremos aqui ratificar. Esta frase citada no recurso da ALVO
GLOBAL resume tudo. Nao ha liberdade para desprezar falhas nesta Concorréncia. As empresas
ARILTON AMADOR PROPAGANDA, BLUE PUBLICIDADE e ALVO GLOBAL PROPAGANDA,
todas estas trés licitantes, devem ser desclassificadas do certame, diante das desobediéncias

editalicias que apresentamos nas razdes recursais e agora confirmamos nestas contrarrazdes.

DA PROPOSTA DA OMEGA COMUNICAGAO

3.

E notério que um procedimento licitatorio como este, envolvendo analise técnica criteriosa,
causa certos embaracos nas administragdes publicas que ddo andamento ao certame. Isto porque
é exigido um julgamento correto e justo da Subcomisséo Técnica, e quando isso deixa de ocorrer,
ha uma profusdo de recursos administrativos, cada qual com as suas razdes. Assim, diante de
tantos recursos, sugerimos aos envolvidos neste processo - Comisséo de Licitagbes da Prefeitura,
Subcomissao Técnica, Departamento Juridico - que facam a tal analise criteriosa. Percebam o
quanto a proposta da OMEGA COMUNICAGAO é mais desenvolvida e abrangente. E percebam,
principalmente, que nada, ABSOLUTAMENTE NADA, foi alegado contra a proposta da OMEGA. |

W

10



omega®

comunicacat

Nenhum tipo de alegagao ou acusacgao foram levantadas contra a OMEGA COMUNICAGAO
de forma tempestiva. Obviamente porque a proposta da OMEGA COMUNICAGAO é cumpridora das
regras editalicias, estando correta em todos os seus envelopes.

- A OMEGA COMUNICACAO APRESENTOU TODOS OS CUSTOS PARA CRIACAO, PRO-
DUCAO E VEICULAGAO DA CAMPANHA;

+ A OMEGA COMUNICACAO ESTABELECEU UM PLANO DE MIDIA PARA ALCANCAR A
DIVULGACAO NO ESTADO DE SANTA CATARINA, MAS PRIORIZANDO A ABRANGENCIA
LOCAL E REGIONAL DE JAGUARUNA;

« A OMEGA COMUNICACAO MOSTROU CONHECIMENTO SOBRE A REALIDADE E AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO DE JAGUARUNA,

A OMEGA COMUNICACAO FOI A EMPRESA QUE MAIS UTILIZOU MEIOS, VEICULOS E
PECAS DE MIDIAS E NAO MIDIAS;

« A OMEGA COMUNICACAQ RESPEITOU OS LIMITES PARA NUMEROS DE PAGINAS,
MARGENS, NUMERACAO, QUANTIDADES DE PECAS, REPERTORIO, RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO. NAO HA EXCESSOES NA PROPOSTA DA
OMEGA. TUDO ESTA CORRETO.

E assim, mesmo que a Subcomisséo Técnica ndo tenha justificado as razdes que fundamen-
taram as suas avaliacdes, este fato ndo mais interfere no resultado final do julgamento técnico, visto
que trés das quatro empresas participantes devem ser desclassificadas, por afrontas ao edital, con-
forme breve resumo abaixo:

A ARILTON AMADOR devera ser desclassificada por ter praticado plagio de uma cam-
panha existente na cidade de Balneario Camboril; por ter extrapolado o limite de uma campanha na
apresentacéo de seu repertorio (Nivel dos Trabalhos); por ter apresentado uma série de informagdes
inveridicas (relacionadas a Balneario Camborit e ndo Jaguaruna) em seu Raciocinio Basico; por
ndo ter apresentado o detalhamento das insergdes e quantidades na Estratégia de Midia e Nao
Midia; e por n&o ter apresentado os custos de criagéo e de producéo para todas as pegas propostas
na campanha.

A BLUE PROPAGANDA devera ser desclassificada por ter extrapolado o limite de uma
campanha na apresentagdo do seu repertorio (Nivel dos Trabalhos); por ter ocultado o custo de
criacdo de slogan; por néo ter apresentado os envelopes B e C com assinatura na ultima pagina; e
também por ndo ter apresentado todos os custos para criagéo e produg¢édo dos banners de internet. ;H
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A ALVO GLOBAL devera ser desclassificada por ter descumprido as margens estabeleci-
das para formatacéo do Envelope A; por ter apresentado custo inferior para criagéo do spot de radio
com enredo: por ndo ter apresentado o custo para cria¢ado do slogan; por ter ocultado os custos para
producdo e veiculagéo de 5 (cinco) dos 25 (vinte e cinco) outdoors propostos; e por ter determinado
erroneamente a pracga de veiculagao para veiculagdo do Comercial de TV.

Resumindo: por mais que tenha havido uma quantidade elevada de recursos administrati-
vos, a decisdo da Prefeitura de Jaguaruna néo ¢ tao dificil quanto parece. Basta analisar todas as
alegacdes, de todos os recursos, e verificar que tratam-se todas elas de fatos verdadeiros, compro-
vando os deslizes cometidos pelas empresas ARILTON AMADOR PROPAGANDA, BLUE PUBLICI-
DADE E PROPAGANDA e ALVO GLOBAL PUBLICIDADE E PROPAGANDA, os quais obrigam a
desclassificacao dessas supracitadas licitantes, com base nas regras do edital e das leis que regem

o procedimento licitatério.

O fato de algar a empresa OMEGA COMUNICAGAO a primeira colocagéo do certame nao
seria nenhuma injustica, visto que foi a OMEGA COMUNICAGAO a empresa que apresentou a
proposta mais completa, mais abrangente, inclusive sendo a unica totalmente de acordo com
os termos do edital e das Leis n°® 12.232/2010 e 8.666/93.

Assim sendo, concluindo as contrarrazdes recursais, vamos aos requerimentos.

4. DOS REQUERIMENTOS

REQUER-SE

1. O recebimento do presente RECURSO ADMINISTRATIVO DE CONTRARRAZOES, o qual
esclarece ainda mais os fatos acerca da Concorréncia Publica n® 01/2018, realizada pela Prefeitura
de Jaguaruna, bem como confirma a necessidade de desclassificacdo das empresas ARILTON
AMADOR PROPAGANDA, BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA e ALVO GLOBAL PROPA-
GANDA;

2. Que sejam entdo confirmadas as desclassificagdes das empresas ARILTON AMADOR
PROPAGANDA, BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA e ALVO GLOBAL PROPAGANDA, por
terem estas empresas descumprido uma série de itens do edital de licitagcao, determinantes para a
quebra da competitividade e da isonomia entre os licitantes, deixando de apresentar todos os custos
da campanha, e corroborando ainda para identificar as suas propostas, diferenciando-se das !“"
demais, conforme protocolamos em recurso administrativo no dia 25 de maio de 2018; '}"
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3. Que se estabeleca a classificagéo final apds o julgamento da proposta técnica e da expi-
racdo dos prazos recursais desta fase, ai ja desclassificando as empresas ARILTON AMADOR
PROPAGANDA, BLUE PUBLICIDADE E PROPAGANDA e ALVO GLOBAL PROPAGANDA, por
terem desobedecido as regras do edital. A classificagdo do certame tende a colocar a empresa
OMEGA COMUNICAGAO em PRIMEIRO LUGAR, com 87,70 pontos obtidos na avaliagdo da
Proposta Técnica da Concorréncia n°® 01/2018, realizada pela Prefeitura de Jaguaruna.

Outrossim, que as decisdes da Comissdo de Licitagdo e da Subcomisséo Técnica sejam
encaminhadas para a Autoridade Superior, excelentissimo senhor Edenilson Montini da Costa,
Prefeito Municipal de Jaguaruna, para a sua avaliagdo dos procedimentos.

O pedido merece o devido acatamento juridico, para que assim mantenha-se a legalidade
tipica das instituicdes democraticas de direito, bem como, dos principios constitucionais e admi-
nistrativos que norteiam o processo licitatorio e todas as leis editalicias, cabendo, inclusive, a ava-
liacao do Tribunal de Justica do Estado de Santa Catarina, caso necessario.

Imbituba, Santa Catarina, 05 de junho de 2018.

atista Freitas Domingos

Sécior":/b\dminis{rador / Representante Legal da Empresa
OMEGA COMUNICAGAO LTDA-EPP

CNPJ: 10.761.785/0001-79
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